Regelbasiert vs. Machine Learning

Worauf du bei der Optimierung deiner Gebote achten solltest
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Die intelligenteste Automatisierung deiner Amazon Ads

Spare Zeit. Steigere Umsatze. Sei profitabel.
Aufwand reduzieren, ACoS optimieren, Umsitze steigern
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Status Quo: Amazon Ads
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Amazon-Werbemarkt wachst und gewinnt weiterhin Marktanteile

US Triopoly Digital Ad Revenue Share, by Company,
2019-2023
% of total digital ad spending

31.0% 36.0%

32,:.99?/0 34.8% 349%
. ]
27.7% 26.4%

28.6%

31.6%

24.2%
23.6% 269% 23.8% 6 241%

14.6%

13.3%

Amazon Ads

T T T T T
2019 2020 2021 2022 2023

H Google* Il Facebook** [ Amazon [l Nontriopoly

Note: includes advertising that appears on desktop and laptop computers as well as mobile
phones, tablets, and other internet-connected devices, and includes all the various formats
of advertising on those platforms; net ad revenues after companies pay traffic acquisition
costs (TAC) to partner sites; *includes YouTube advertising revenues; **includes Instagram
advertising revenues

Source: eMarketer, Oct 2021

270192 eMarketer | Insiderintelligence.com




Lieferung an Florian B .
al a;m de  © 21357 Laneburg Alle = bluetooth kopfhrer

=Alle Emeutkaufen Shopping-Tipps Gutscheine Florlans Amazon  Geschenkideen  Drogerie & Korperpflege  Beauty, Drogerie & Korperpflege  Lebensmittel & Getranke ~ Baumarkt  Sport & Freizeit Punkte sammeln: Mit der Amazon.de VISA Karte

1-16 von mehr als 7.000 Ergebnissen oder Vorschligen fir "bluetooth kopfhorer

Amazon Prime
prime

Kategorie
Kopfhérer
In-Ear Ohrhorer
Bluetooth-Kopfhorer
Sport-Kopfhrer
Noise-Cancelling-Kopfhdrer
HiFi-Kopfhorer
Surround-Kopfharer
~ Alle 30 Kategorien
Durchschn. Kundenrezension
& mehr
& mehr
& mehr
& mehr

Marke
[ soundcore

200 - 500 EUR
Uber 500 EUR

EURMIn |[EURMax | Los

Angebote
] Angebote

Unsere Marken
Unsere Marken

Kopfhorermerkmal
Faltbar

T Fur Kinder

"] Integrierte Fernbedienung
Lautstrkeregler

O Leicht

() wasserabweisend

Drahtloser Kopfhérer Ubertragungstyp

Hallo, Forian Warenricksendungen
&= - KontoundListen - und Bestellungen

Sortieren nach: Amazon prisentiert v

AUKEY Super Mini-Kopfhorer bringen vollen Bass
Jetzt bei AUKEY einkaufen>

9

AUKEY In- Active Noise AUKEY Bluetooth Kopfhorer Kabellos In Ear mit
- Cancelling integrierten Mikrof...  Kraftigem Bass, USB-C Quick Charge, IPXS Wass.
Yre364 7.267 2557
prime prime prime

Gesponsert ©

Gesponsert @
Bluetooth Kopfharer, Tribit 100 Std. Spielzeit USB-C Ladebox Schnellladung Bluetooth 5.0 IPX8
Wasserdicht Touch Sensoren in-Ear Deep Bass Eingebautes Mic Kopfhdrer Kabellos, FlyBuds 3
*7 1135
39,99¢

prime KOSTENLOSE Lieferun
Mittwoch, 5. Mal

Gesponsert &
Bluetooth Kopfharer in Ear, LIFEBEE Kabellos Bluetooth 5.0 Running Headset Noise Cancelling Deep Bass
IPX7 Wassersdicht Wireless Earbuds USB-C Quick Charge 25 Std. Laufzeit Ohrhérer mit Mikrofon
7 - 660
26,44¢35,50¢
prime KOSTENLOSE Lieferung bis
Mittwoch, 5. Mal

organic

\Y,

Einkaufswagen

Gesponserte Produkte zu dicsem Artikel

13

organic

4 Steme und mehr.

&€

AUKEY Bluctooth Kopfhérer HiFi-Kopfarer In- 1,5 ¢
Ear-Erkennung Sportkopfhier mit Qi Wireless
und USB-C Lademethode, 30H Laufzeit, IPXS
Wasserdicht, Integriertes Mikrofon und




€& Q bluetooth kopfhérer

@ Liefern an Florian - 21337 Liineburg

Lieferung ¥ Kopfhorer +  Marke v

JBL True Wireless: Sound, der zu dir passt

S,

JBL Live Pro+ TWS - Kabellose  JB
In-Ear-Kopfhérer mit Noise Ca... W

Bluetooth Kopfhdarer, Tribit

ﬁ 100 Std. Spielzeit USB-C
A

L>debry S7h :llladung...

prime KOSTENLOSE Lieferung
bis Mittwoch, 5. Mai

organic

Ohne Werbung bekommst du weniger vom Kuchen
- Du kannst auch ohne Werbung auf Amazon erfolgreich sein | 4

- Die Frage ist: Kannst du ohne Werbung das Maximum an

Reichweite und Profitabilitat erzielen? -/ 5’

- Denn: Ohne Werbung wurde & wird dein Stiick vom Kuchen

immer kleiner



Inwiefern sind Dynamik & Komplexitat fiir Seller/Vendoren eine Chance?




Inwiefern sind Dynamik & Komplexitat fiir Seller/Vendoren eine Chance?
Derjenige, der:
.4 alle Kampagnenformate beherrscht,
.4 alle Anzeigentypen optimal einsetzt,

.4 alle Targetings ideal nutzt,

hat einen strategischen Vorteil gegeniiber

seiner Konkurrenz (©)




Inwiefern sind Dynamik & Komplexitat fiir Seller/Vendoren eine Chance?

Derjenige, der:

Die Werbung kann effizienter
alle Kampagnenformate beherrscht, <

ausgesteuert werden

alle Anzeigentypen optimal einsetzt,

alle Targetings ideal nutzt,
Man kann mehr in Werbung investieren

. : . . als die Konkurrenz
hat einen strategischen Vorteil gegeniiber

seiner Konkurrenz &

ADFCRCNCLC™ www.adference.com
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Was heil}t “Werbung optimal aussteuern”
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Wabhle deine PPC-Strategie, starte danach mit Setup & Optimierung

Produktlaunch

Produkte neue
Ziel maximum Orders
Lange kurzfristig
Budget limitiert

ROAS/ACoS



Wabhle deine PPC Strategie, starte danach mit Setup & Optimierung

Produktlaunch Sichtbarkeit
Produkte neue Topseller
Ziel maximum Orders maximum Clicks
Lange kurzfristig mittelfristig
Budget limitiert limitiert

ROAS/ACoS



Wabhle deine PPC Strategie, starte danach mit Setup & Optimierung

Produktlaunch Sichtbarkeit Performance
Produkte neue Topseller alle
Ziel maximum Orders maximum Clicks maximum Sales
Lange kurzfristig mittelfristig kontinuierlich
Budget limitiert limitiert offen

ROAS/ACoS - - striktes Limit



Wabhle deine PPC Strategie, starte danach mit Seti!-& Optimierung

Produktlaunch Sichtbarkeit Performance
Produkte neue Topseller alle
Ziel maximum Orders maximum Clicks maximum Sales
Lange kurzfristig mittelfristig kontinuierlich
Budget limitiert limitiert offen

ROAS/ACoS - - striktes Limit



Einfaches Beispiel:
“Wir wollen so viel Umsatz wie moglich zu einem ACoS von 10% machen”




Einfaches Beispiel:
“Wir wollen so viel Umsatz wie moglich zu einem ACoS von 10% machen”

Aktiv Suchbegriff v Ausgaben Klicks Umsatz Umsatzkosten des
Endbetrag: 60 159,13€ 1.101 2.024,62€ 7,86%
'j woolpower socke 61,43€ 388 793,97€ 7,74%
@] | woolpower 57,40€ 424 501,51€ 11,45%
.3 woolpower socken 13,01€ 100 87,60€ 14,85%
._j woolpower liner 6,58€ 56 250,83€ 2,62%
l:] woolpower socken 200 410€ 20 98,76€ 4,15%
) woolpower 400 3,05€ 23
._j woolpower liner classic 3,02€ 27 211,20€ 1,43%



Einfaches Beispiel:
“Wir wollen so viel Umsatz wie moglich zu einem ACoS von 10% machen”

s s s nn

Suchbegriff

Endbetrag: 60

woolpower socke

woolpower

woolpower socken

woolpower liner

woolpower socken 200

woolpower 400

woolpower liner classic

w Ausgaben

159,13€

61,43€

57,40€

13,01€

6,58€

4,10€

3,05€

3,02¢€

Klicks

1.101

388

424

100

56

20

23

27

Umsatz

2.024,62€

793,97€

501,57€

87,60€

250,83€

98,76€

211,20€

Umsatzkosten de:

Laufe ich unter 10%,

verschenke ich Umsatz




Einfaches Beispiel:
“Wir wollen so viel Umsatz wie moglich zu einem ACoS von 10% machen”

s s s nn

Suchbegriff

Endbetrag: 60

woolpower socke

woolpower

woolpower socken

woolpower liner

woolpower socken 200

woolpower 400

woolpower liner classic

w Ausgaben

159,13€

61,43€

57,40€

13,01€

6,58€

4,10€

3,05€

3,02¢€

Klicks

1.101

388

424

100

56

20

23

27

Umsatz

2.024,62€

793,97€

501,57€

87,60€

250,83€

98,76€

211,20€

Umsatzkosten de:

7,86%

7,74%

14,85%

2,62%

4,15%

1,43%

Laufe ich liber 10%,
bin ich zu teuer




Wie erreiche ich das optimale Gebot?

www.adference.com



Gebotsanpassung uiber Regeln

| deacos  pefomance? Akt

ADFCRCNCLC™ www.adference.com



Gute von schlechten Keywords unterscheiden und Gebote anpassen
Exemplarische Zielvorgabe: ACoS 10%

Aktiv

B B BB B BB

Suchbegriff

Endbetrag: 60

woolpower socke

woolpower

woolpower socken

woolpower liner

woolpower socken 200

woolpower 400

woolpower liner classic

v Ausgaben

159,13€

61,43€

57,40€

13,01€

6,58€

4,10€

3,05€

3,02€

Klicks

1.101

388

424

100

56

20

23

27

Umsatz

2.024,62€

793,97€

501,51€

87,60€

250,83¢€

98,76€

211,20€

Umsatzkosten de:

7,86%

7.74%

11,45%

14,85%

2,62%

4,15%

1,43%

H . o,
| Zie:10% |
Ziel-ACoS Performance? Aktion!
10% 5% Gebote erhhen
10% 15% Gebote senken




Gute von schlechten Keywords unterscheiden und Gebote anpassen
Exemplarische Zielvorgabe: ACoS 10%

Aktiv

B B BB B BB

Suchbegriff

Endbetrag: 60

woolpower socke

woolpower

woolpower socken

woolpower liner

woolpower socken 200

woolpower 400

woolpower liner classic

w Ausgaben

159,13€

61,43€

57,40€

13,01€

6,58€

4,10€

3,05€

3,02€

Klicks

1.101

388

424

100

56

20

23

27

Umsatz

2.024,62€

793,97€

501,51€

87,60€

250,83€

98,76€

211,20€

Umsatzkosten de:

11,45%

14,85%

Ziel: 10%

Ziel-ACoS

10%

Performance?

10%

5%

Aktion!

Gebote erhhen

‘Gebote senken



Gute von schlechten Keywords unterscheiden und Gebote anpassen
Exemplarische Zielvorgabe: ACoS 10%

Aktiv

B B BB B BB

Suchbegriff

Endbetrag: 60

woolpower socke

woolpower

woolpower socken

woolpower liner

woolpower socken 200

woolpower 400

woolpower liner classic

w Ausgaben

159,13€

61,43€

57,40€

13,01€

6,58€

4,10€

3,05€

3,02€

Klicks

1.101

388

424

100

56

20

23

27

Umsatz

2.024,62€

793,97€

501,51€

87,60€

250,83€

98,76€

211,20€

Umsatzkosten de:

7,86%

7.74%

14,85%

2,62%

4,15%

1,43%

Ziel: 10%

Ziel-ACoS

10%

10%

Performance?

5%

15%

4

1
I

Aktion!

Gebote erhhen

‘Gebote senken



Gute von schlechten Keywords unterscheiden und Gebote anpassen
Exemplarische Zielvorgabe: ACoS 10%

Aktiv

B B BB B BB

Suchbegriff

Endbetrag: 60

woolpower socke

woolpower

woolpower socken

woolpower liner

woolpower socken 200

woolpower 400

woolpower liner classic

w Ausgaben

159,13€

61,43€

57,40€

13,01€

6,58€

4,10€

3,05€

3,02€

Klicks

1.101

388

424

100

56

20

23

27

Umsatz

2.024,62€

793,97€

501,51€

87,60€

250,83€

98,76€

211,20€

Umsatzkosten de:

7,86%

7,74%
11,45%
14,85%
2,62%
4,15%

O

1,43%

Ziel: 10%

Ziel-ACoS

10%

10%

Performance?

5%

4

)

Aktion!

Gebote erhhen

‘Gebote senken



Problem 1: Fiir welchen Zeitraum betrachten wir die Performance?

Zeit
Umsatz

Kosten



Problem 1: Fiir welchen Zeitraum betrachten wir die Performance?

Zeit

Umsatz 50 €

Kosten 10 € 10 € 10 € 10 € 10 € 10 € 10 €



Problem 1: Fiir welchen Zeitraum betrachten wir die Performance?

Zeit

Umsatz 50 €

Kosten 10 € 10 € 10 € 10 € 10 € 10 € 10 €



Problem 1: Fiir welchen Zeitraum betrachten wir die Performance?

Zeit

Umsatz 50 €

Kosten 10 € 10 € 10 € 10 € 10 € 10 € 10 €



Problem 1: Fiir welchen Zeitraum betrachten wir die Performance?

Zeit

Umsatz 50 €

Kosten 10 € 10 € 10 € 10 € 10 € 10 € 10 €



Problem 2: Was passiert ohne Daten?

Zeit
Umsatz

Kosten



Problem 2: Was passiert ohne Daten?

Zeit
Umsatz

Kosten



Problem 2: Was passiert ohne Daten?

Zeit
Umsatz

Kosten



Problem 2: Was passiert ohne Daten?

Zeit
Umsatz

Kosten



Problem 3: Wie haufig werden die Anpassungen vorgenommen?

Zeit
Umsatz
Kosten

Gebot



Problem 3: Wie haufig werden die Anpassungen vorgenommen?

Zeit
Umsatz
Kosten

Gebot 1€ 1€ 1€



Problem 3: Wie haufig werden die Anpassungen vorgenommen?

Zeit

100 €
Umsatz
Kosten 40 €

Gebot 1€ 1€ 1€



Problem 3: Wie haufig werden die Anpassungen vorgenommen?

Zeit

100 €
Umsatz
Kosten 40 €

Gebot 1€ 1€ 1€ 1,20€



Problem 3: Wie haufig werden die Anpassungen vorgenommen?

Zeit

1€ 1€ 1€

Ziel ACoS 40%
ACoS 50%
ACoS 40%




Problem 3: Wie haufig werden die Anpassungen vorgenommen?

Zeit

1€ 1€ 1€

Ziel
ACoS 50%

ACoS 40%

ACoS 40%

ACoS 40%



Problem 3: Wie haufig werden die Anpassungen vorgenommen?

Zeit In diesem
Beispiel
konnte es 4x
einen Push
der Gebote

rase 173€ 208

1€ 1€ 1€

Ziel ACoS 40%
ACoS 50%
ACoS 40%
ACoS 40%

ACoS 40%



Problem 4: Wie konnen wir auf Trends reagieren?

Zeit
Umsatz

Kosten 50€ 40¢€ 30 € 20 € 10 €



Problem 4: Wie konnen wir auf Trends reagieren?

Zeit
Umsatz

Kosten 50€ 40¢€ 30 € 20 € 10 €



Problem 4: Wie konnen wir auf Trends reagieren?

Zeit

Schlechte
Alt-Performance

Aktuelle
Top-Performance



Problem 4: Wie konnen wir auf Trends reagieren?

Zeit

Schlechte Aktuelle
Alt-Performance Top-Performance

Gesamtbetrachtung:
Durchschnitt



Automatisierung != Automatisierung
Regel-Steuerung ist im Mid- und Long-Tail nicht optimal!

Keyword Keyword bid @  Impr 2 Clicks 2 ¥ Spend @ Sales s

Total: 30 93.869 650 417,27€ 402,73€
® - strickjacke herren 0,80€ 70.023 520 337,99€ 402,73€
@ : cardigan herren 0,80€ 18.397 93 57,40€ -
@ - strickjacke herren grau 0,80€ 610 8 4,92¢€ -
@ - strickjacke dunkelblau 0,80€ 180 6 3,28€ -
® : cardigangrau 0,80€ 476 7 3,04€ -
@ - strickjacke s herren 0,80€ 363 4 2,95€ -

® : groRe strickjacke herren 0,80€ 216 4 2,56€ -



Automatisierung != Automatisierung
Regel-Steuerung ist im Mid- und Long-Tail nicht optimal!

Keyword Keyword bid @  Impr @ Clicks 2 ¥ Spend @ Sales s

Total: 30 93.869 650 417,27€ 402,73€
® : strickjacke herren 0,80€ 70.023 520 337,99€ 402,73€
@ : cardigan herren 0,80€ 18.397 93 57,40€ -
® - strickjacke herren grau 0,80€ 610 8 4,92€ 125
@ : strickjacke dunkelblau 0,80€ 180 6 3,28€ -
® : cardigangrau 0,80€ 476 7 3,04€ =
@ : strickjacke s herren 0,80€ 263 4 2,95€ =
® : groBe strickjacke herren 0,80€ 216 4 2,56€ -




Automatisierung != Automatisierung
Regel-Steuerung ist im Mid- und Long-Tail nicht optimal!

Keyword Keyword bid @  Impr 2 Clicks 2 ¥ Spend @ Sales s
Total: 30 93.869 650 417,27€ 402,73€
® - strickjacke herren 0,80€ 70.023 520 337,99€ 402,73€

...Wann runterbieten?

@ - cardigan herren 0,80€ 18.397 93 57,40€ = ---NaCh 10 Clicks?

...Uberhaupt runterbieten?
...Was ist ein gutes Startgebot?

@ - strickjacke herren grau 0,80€ 610 8 4,92¢€

@ : strickjacke dunkelblau 0,80€ 180 6 3,28¢€ =
® : cardigangrau 0,80€ 476 7 3,04€ =
@ - strickjacke s herren 0,80€ 363 4 2,95€ =

® : groRe strickjacke herren 0,80€ 216 4 2,56€ -




Automatisierung != Automatisierung
Regel-Steuerung ist im Mid- und Long-Tail nicht optimal!

®  Keyword Keyword bid @  Impr @ Clicks @ 3#Spend @ Sales @
Total: 30 93.869 650 417,27€ 402,73€
[} @ s strickjacke herren [70,30€ 70.023 520 337,99€ 402,73€
...Wann runterbieten?
| @ + cardigan herren | 0,80€ 18.397 93 57,40€ - NaCh 10 Clicks?
...Uberhaupt runterbieten?
...Was ist ein gutes Startgebot?
[T} @ s strickjacke herren grau [ 0,80€ 610 8 4,92€
| @ + strickjacke dunkelblau | 0,80€ 180 6 3,28¢€ -
Im Mid- und Longtail ist die Anpassung der
ti | gz | earigangran osoe | 476 5 3,04€ _ Gebote liber ein Regelset nicht optimal:
“ - Keywords sammeln zu lange zu viel
B Kosten
® - strickjacke s herren | 0,80€ | 363 4 2,95€ - oder
Keywords laufen zu lange auf zu
) @ s+ groRe strickjacke herren |o,so€ | 216 4 2,56€ - niedri em Niveau




Ich stelle einen Ansatz vor,...

...der bei wenig und vielen Daten funktioniert v

...der auf Trends reagieren kann v

...der ohne Probleme jeden Tag alle Gebote korrekt aktualisiert v

...der auch drastische Zielanderungen sofort perfekt umsetzen kann v

...der fiir starke und schwache Keywords funktioniert v

ADFCRCNCLC™ www.adference.com



Grundlage: das 1x1 der Gebotsberechnung

Wie wahrscheinlich ist es, dass
jemand auf meine Anzeige klickt und
dann kauft?



Grundlage: das 1x1 der Gebotsberechnung

Wie wahrscheinlich ist es, dass “ Jader 20. klickt 5%
jemand auf meine Anzeige klickt und und kauft” Conversion Rate
dann kauft?

Conversion Rate



Grundlage: das 1x1 der Gebotsberechnung

Wie wahrscheinlich ist es, dass “Jeder 20. klickt
jemand auf meine Anzeige klickt und und kauft”
dann kauft?

Was bin ich bereit fiir eine
Conversion zu bezahlen?

5%
Conversion Rate

Conversion Rate



Grundlage: das 1x1 der Gebotsberechnung

Wie wahrscheinlich ist es, dass “ Jader 20. klickt 5%
jemand auf meine Anzeige klickt und und kauft” Conversion Rate
dann kauft?

Was bin ich bereit fiir eine “Eine Conversion 20€
Conversion zu bezahlen? darf 20€ kosten” CPO-Ziel

Conversion Rate

CPO-Ziel



Grundlage: das 1x1 der Gebotsberechnung

Wie wahrscheinlich ist es, dass “ Jader 20. klickt 5%
dann kauft?

Was bin ich bereit fiir eine “Eine Conversion 20€
Conversion zu bezahlen? darf 20€ kosten” CPO-Ziel

Was bin ich bereit fiir einen Klick auf
meine Anzeige zu bezahlen?

Conversion Rate

CPO-Ziel



Grundlage: das 1x1 der Gebotsberechnung

Wie wahrscheinlich ist es, dass “ Jader 20. klickt 5%
jemand auf meine Anzeige klickt und und kauft” Conversion Rate
dann kauft?

Conversion Rate

Was bin ich bereit fiir eine “Eine Conversion 20€ CPO-Ziel
Conversion zu bezahlen? darf 20€ kosten” CPO-Ziel e
Was bin ich bereit fiir einen Klick auf “20 Klicks fiir 20 1€
: : 2 ) : ; Klickpreis
meine Anzeige zu bezahlen 7ol Klickpreis



Grundlage: das 1x1 der Gebotsberechnung

Wie wahrscheinlich ist es, dass
jemand auf meine Anzeige klickt und
dann kauft?

Was bin ich bereit fiir eine
Conversion zu bezahlen?

Was bin ich bereit fiir einen Klick auf
meine Anzeige zu bezahlen?

“Jeder 20. klickt
und kauft”

“Eine Conversion
darf 20€ kosten”

“20 Klicks fiir 20
€£€=1€"

5%
Conversion Rate

20€
CPO-Ziel

1€
Klickpreis

Conversion Rate

CPO-Ziel

Klickpreis



Grundlage: das 1x1 der Gebotsberechnung

Conversion Rate und Warenkorbhohe sind zentral in der optimalen Gebotsberechnung

Zielchc = Conversion * CPO-Ziel
Rate

CPO



Grundlage: das 1x1 der Gebotsberechnung

Conversion Rate und Warenkorbhohe sind zentral in der optimalen Gebotsberechnung

2 Ziel-CPC - * CPO-Ziel
o Rate
Ziel-CPC = S * Warenkorb * ACoS-Ziel
Rate
Wahrscheinlichkeit, Erwartete Conversion- oder
mit der ein Umsatzhohe bei Umsatzziel

Klick zum Kauf einem Kauf durch
fiihrt das Keyword



Exemplarische Berechnung des optimalen Klickpreises

-

-*-*-
-*-*-

ADFCRLCNCLC™ www.adference.com



Vom Ziel-CPC zum Gebot

Ziel-CPC = Conversion * Warenkorb *  ACoS-Ziel
Rate
0,25 € = 5% * 50 € * 10%
Gebot - Ziel-CPC * Uplift Differenz zwischen Gebot
und Klickpreis
= 0,25 € 1,2



www.adference.com

Machine Learning fiir Amazon PPC?

Und wozu braucht es

.
To'srd,
e
aeat
~

-*-



Entscheidend fiir das Gebot sind Conversion Rate und Warenkorb

-*-*-*-

*T*-*-

Conversion Rate und Warenkorb
miissen mit Machine-Learning-Algorithmen
vorhergesagt werden

-

ADFCRCNCLC™ www.adference.com




Das Vorhersagen der Conversion Rate ist schwierig

Bei geringer Klickanzahl schwankt die Conversion Rate (CVR) stark

8 |
o
g |
o
S
o
2.
=
2.
g |
o
8 |
o

ADFCRCNCLC™ www.adference.com



Wie macht es ADFERENCE?
Predictive Bid Optimizer powered by Machine Learning

Keyword-Signale O\

Portfolio- »~— Zielerreichungs-
O\ Signale

MatchType- Signale
Signale O\ R
Account- s=—— Budget-Signale
AdGroup'o Signale O\
Signale Umsatz-
Signale O/ Kosten-
Kampagnen- — Signale
Signale 0/ /
Wettbewerbs- v maximaler Umsatz

Trend- Signale
Signale O/ v bestmaogliche Zielerreichung

v maximale Effizienz

Optimales Gebot




ADFERENCE optimiert taglich Millionen Keywords auf Amazon!
Datengetrieben und fiir jedes Keyword individuell | £

-

[SEaS.)

Aktualisierung von Millionen Geboten - jeden Tag

ADFERENCE erkennt automatisch:

Bedeutung der “eigenen” Daten (Longtail vs. Head)
Trends in der Conversion Rate und den Warenkdrben
Wettbewerbsdruck (Uplift)

uvm.



Die intelligenteste Automatisierung deiner Amazon Ads

Spare Zeit. Steigere Umsatze. Sei profitabel.
Aufwand reduzieren, ACoS optimieren, Umsitze steigern
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